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El informe presentado,contiene resultadossobre la caracterizaciondel turismo
receptivodel departamentodel Magdalenadurante el mesde marzodel aino 2017.
En el, se presentan las principales caracteristicassociodemograficasde los |
visitantesparticipantesen el estudio, utilizandopara susanalisismatricesde doble
entraday graficosde alcancedescriptiva Ademas,los principalesindicadoresdel
turismo receptivo que son solicitados,validadosy publicadospor el MinCITen

WWW.CItUr.go\V.Co.
Consultemasinformacionen www.siturmagdalenaom.

Palabras claves: Estadisticagurismo, Magdalenareceptot
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MAGDALENA

Sistema de Informacién Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.T.CH,
Pais de residencia  Marzo Afo corrido Pais de residencia
Alemania | 3,1%| 1,4%
Argen T I 0.8% . 12 9% Wz1x Mosx Wo3% Woss M25% M745% Moo M12% M18% MoO0%
Australia 0,3% 0,2% ]
Brasil 0,6% 0,4% = -
Chile I 2,5% 2,8% l o 2Tk
Colombia A & [, 2% Tan i v N N
CostaRica 0,3% 0,1% s Unidor e L4
Esparia | 0,9%| 1,1% ) AN %
Estados Unidos | 0,9%| 0,9% s M r*‘\:
Francia | 1,2%] 1,4% LA
Italia | 1,2%| 0,9% RN
Méjico 0,3% 0,4% : Nt
Per 0,3% 0,2% y pnt)
Reino Unido | 0,9% 0,5% "o
Rumania 0,3% 0,0%
Suiza 0,3% 0,4%
Uruguay 0,6% 0,5%
Venezuela | 1,8%| 1,1% [
Otro 0,0%]| 2,4% —— -
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Aproximadamente el 26% de los
visitantes  encuestados en el
departamento del Magdalena tienen
como paisde residenciauno diferente a
Colombiasiendo el segundo pais que
aportala mayorproporcionArgentina

Se destaca que durante el mes de
marzo, hubo una notable alza de
visitantes de residencia alemana En
promedio,un 25%de nuestrosturistasy
excursionistas son de residencia
extranjera
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Ciudad de residencia. Visitantes colombianos. De nuestros residentes colombianos(74%

45.0% de los visitantes encuestados)ocupan los
o tres primeroslugaresaguellosresidentesen

N Bogota, Medellin y Barranquilla Estas
0% | posicioneso tienen variacionedurante lo
corrido del ano. Losresidentesen Caliy

30,0% c 5 . .
Bucaramangantercambian posicionescon
25.0% respectoal periodopresentado

40,0%

20,0%

s A pesarde la cercaniay la conectividad
143 127% existenteentre las ciudadescapitalesen la

11,8%

15,0%

Y. region Caribecolombiana,solola ciu _
6.6% Barranquilla aporta un  porcentaje

4,8% 2,7%

l II Y I significativo de visitantes receptores\ al

10,0%

11,3%
1,2% 1,2% 1,2%

I II AN = = Departamento El resto de las ciudades
& < $ & F figuran con menosdel 1% para lo corri
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m Marzo m Afio corrido
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MAGDALENA
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Aproximadamente el 3% de los
participantesvino a Magdalenapor un
motivo  profesional, el restante,
explicitamentegpor motivospersonales

De estos,el 56,2% fueron mujeres Para
todos los rangos de edades
presentados,la proporcion de mujeres
es mayor que la de los hombres
estableciendaunatendenciaen todo el
ano 2016y lo corridodel 2017.

MINCOMERCIO ' g TODOSPORUN
) INDUSTRIAY TURISMO €& NUEVO PAIS
- QUYDAD TOUCACION

PAI

MAGDALENA

Sistema de Informacién Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.T.CH,

Motivo principal del viaje

1%

0, a .
1% m VVacaciones, recreo y ocio

1%

m Visitar a familiares y/o amigos

u Realizar inversion y/o asistir a
reunion de negocio

u Vender bienes o prestar servicios
como representante de empresa
que no es del Magdalena o comc
independiente

m Otro
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El tamano medio del grupo de viaje tuvo un
comportamiento exactamente igual al
primer trimestre del afno 2016. Los
periodos con tamanos medios mayores a .
dos (2) personas corresponden a
temporadas turisticas y vacacionales, las *
cuales, son aprovechadas por familiares y |
amigos para emprender viajes.

Durante el primer trimestre del ano 2017, °
el grupo modal (con mayor repeticion)

dentro de los grupos encuestados fue el
conformado por dos personas. 2

N

Tamaiio medio de

Meses los grupos de viaje  Mediana Moda 0
Enero 4 3 2
Febrero 2 2 2
Marzo 3 2 2
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Tamafo medio del grupo de viaje

e 7016 em— 2017
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Duracion media de la estancia

MAGDALENA

Sistema de Informacién Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.T.CH,

Estos grupos, presentan estancias
similares para los meses de enero y
marzo y es diferente por una noche en
el mes de febrero. Al igual que los
grupos de viaje, los valores mas altos
se presentan en temporadas
vacacionales.

Mes / medida Duracion media Mediana Moda

L S 3 o o & e
¥y Y ¢S &S Enero 4,5 4
Q 9 >
i N Febrero 3,6 3
S ——f Marzo 41 4
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Duracion media segun pais de residencia Duracion media por tipo de establecimiento
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Analizandolos datos por lugar de residenciala duracionmedia de la estanciapara todos los residentesen el extranjero (exceptuandobrasilef
peruanos)esmayoro igualala presentadapor losresidentesen el territorio Nacional Quienesen promedioduermenmasnochesen el destinosa
residentesen el ReinoUnidode GranBretafia

mediacoincideconla duraciéonpromedioparacasitodoslos periodospresentados
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Tipo de alojamiento utilizado

4,2%
0,4% 0,3%

L0% 0,3%
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Eltipo de alojamientogue masse utiliza
en proporcionalosdemasserviciosesel
hotel, lo que explica el valor para la
duracion media de la estanciaa pesat,
de la existenciade valores muy altos
paraalgunostipos de alojamienta

AI compararlos resultadosdel mes de
marzo con los generadossolo para los
visitantes de nacionalidadcolomhiana,
se nota la subutilizacion del hostal,
servicio cuya preferencia es de
residentesen el extranjera
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Sistema de Informacién Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.T.CH,
Rubro / Rango de edad 16-29 30-39 40-59

El gastomedio diario durante el periodo

Actividades recreativas, culturales y

de referenC|afue de $ 130000 EI rubro deportivas $62.667 $81.481 | $130.321 | $1.500.000

endondese present(')el mayorgasto,fue Alimentoyy bebidas $171.750 | $145.188 | $171.565 | $242.381

=Jpy = - - Alojamiento $236.310 $206.054 $208.799 $302.917
en el SerVICIOde aIOJamlentO Artesanias (incluye ropa y/o calzado .
artesanal), recuerdos $44.524 $53.232 $109.359 $120.000 '
Rubro Valores Bienes de consumo duradero (Ropa,
v : calzado, implementos deportivos, etc)
Actividades recreat!vas, culturales 'y $147.230 $39.167
deportivas _
Alimento y bebidas $169.695 FEENEEllS $30.333 | $67.000 | $92.726 | $250.000
Alojamiento $224.184 Otros gastos $20.867 $62.415 $57.500 $20.000
Artesanias (incluye ropa y/o calzado Transporte terrestre de pasajeros
yeropay $78.295 desde una ciudad de Colombia al
artesanal), recuerdos Magdalena (Incluye ida- vuelta) $56.556 | $76.286 | $40.361 | $400.000
Bienes Qe consumo durader(_) (Ropa, calzado, $39.167 Transporte terrestre de pasajeros para
implementos deportivos, etc) movilizarse dentro del Magdalena $36.583 $37.000 $27.059 $12.917
Combustible $83.400
Otros gastos $48.732 Al cruzarlos datos con los diferente
Transporte terrestre de pasajeros desde una ran g 0S d e e d ad es, Se enco ntré e I
ciudad de Colombia al Magdalena (Incluye $71.498 . .
da- vuelts) aumento directamente proporcional
Transp_o_rte terrestre de pasajeros para $31.114 d e I g aStOCO n I a e d ad
movilizarse dentro del Magdalena
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Rubro / mes Enero Febrero Marzo
Act|V|dades recreativas, culturales y
deportivas $75.438 | $204.524 | $147.230
Alimento y bebidas $158.144 | $211.782 | $169.695
Alojamiento $250.163 | $227.577 | $224.184
Alquiler de vehiculo $141.667
Artesanias (incluye ropa y/o calzado
artesanal), recuerdos $49.318 | $57.708 | $78.295
Bienes de consumo duradero (Ropa, calzado,
implementos deportivos, etc) $44.940 | $25.000 | $39.167
Combustible $43.637 | $6.667 | $83.400
Objetos valiosos (Joyas, obras de arte) $47.815
Otros gastos $92.432 | $88.250 | $48.732
Servicios médicos (Incluye la cirugia
estética) $20.000
Transporte terrestre de pasajeros desde una
ciudad de Colombia al Magdalena (Incluye
ida- vuelta) $124.458 | $100.000 | $71.498
Transporte terrestre de pasajeros para
movilizarse dentro del Magdalena $41.737 | $33.646 | $31.114
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Gasto medio por tipo de rubro
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| Transporte utilizado

60%
53,4%
50%
40% 36,1%
33,9%
0,
30% 27,6% 25.9%
20%
14,5%
10%
0,3% 0,3% 0,7% W b 0,6% 0,4% 0,3%
0% ,3% 0% ,3% 0 0,2% ,070 an 3% 0,1%
0% ’ ’ I .
Alquiler de vehiculo Crucero Transporte Maritimo Transporte aéreo Transporte terrestre Transporte terrestreVehiculo de amigos &/ehiculo del trabajo  Vehiculo propio
(Lancha, yate) de excursiones y/o de pasajeros (bus, familiares
planes turisticos buseta, taxi,
automaovil)

m Marzo m® Afio corrido

Durante el mes de marzo, el transporte mas utilizado para arribar al desti
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Pais de residencia

Tipo de albjamiento

Porcentaje

: Casa de familiares o 1,54%
Alemania :
Hostal/Albergue/Refugio 13,85%
Camping 1,54%
Hostal/Albergue/Refugio 16,92%
Argentina Hotel 16,92%
N|n.gun_ tipo de 1.54%
alojamiento
Australia Hostal/Albergue/Refugio
. 1,54%
Brasil Hotel
Apartamento arrendado
Chile Casa de familiares o
Hostal/Albergue/Refugio 4,62%
MBS fomsvo (€ NUEVO PAIS
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Sistema de Informacidn Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.TCH,

Tipo de alojamiento

CostaRica Hotel
Edificio dedicado al
Espaia Hostal/Albergue/Refugio

Hotel

Estados Unidos

Apartamento arrendado

Hostal/Albergue/Refugio

Hotel

Hostal/Albergue/Refugio

Porcentaje

COLOMBIA

Francia
Hotel
Italia Hostal/Albergue/Refugio
Hotel
Méjico Hostal/Albergue/Refugio
Perd Ningun tipo de
Casa/cabaiia de
Reino Unido Hostal/Albergue/Refugio
Hotel
Rumania Hostal/Albergue/Refugio
Suiza Hostal/Albergue/Refugio
Apartamento arrendado
Venezuela
Hotel
FONTUR L’D coreico




MAGDALENA
Sistema de Informacién Turistica de! Magdalena y de Santa Marta D.T.CH,
A No hay modificaciones en las proporciones relacionadas a los paises y ciudades de
residencia de los visitantes. Siguen siendo las principales ciudades y paises emisores a
departamento del Magdalena. |

A Las tendencias de viaje al destino son mayores entre las mujeres jovenes. Superan a|lo
hombres en este aspecto.

A El aspecto mejor calificado en los bienes, servicios y factores ambientales esta
relacionado con la amabilidad y el trato de las personas. A pesar de las bajas
calificaciones en varios aspectos ambientales, nuestros visitantes aseguran que S
experiencia de viaje en el destino es muy buena.

INDUSTRIAY TURISMO émmu" FONTUR @ { E%lﬂco

.-Nruwu‘mo I'Puf ACION COLOMBIA




