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El informe presentado,contiene resultadossobre la caracterizaciondel turismo
receptivodel departamentodel Magdalenadurante el mesde abril del afio 2017
incluyendo la temporada liturgica de SemanaSanta En él, se presentan las
principalescaracteristicasociodemograficasle los visitantes participantesen el
estudio,utilizandoparasusanalisisnatricesde doble entraday graficosde alcance
descriptiva Ademas,los principalesindicadoresdel turismo receptivo que son
solicitadosyalidadosy publicadospor el MinClTen www.Citur.gov.co.

Consultemasinformacionen www.siturmagdalenaom.

Palabrasclaves Estadisticagurismo, Magdalenareceptot
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Reporte de Semana Santa
2017
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Durante el periodo de Semana Santa, EIl sector con mayor ocupacion, fue el
comprendido entre el 9y el 16 de abril corredor turistico del sur (Bello Horizonte y
de 2017, nos visitaron Pozos Colorados con el 93% ), mientras|q
aproximadamente y segun reportes de el sector con menor ocupacion reportad
la Alcaldia de Santa Marta, 77 mil fue Taganga (51%).

turistas de diferentes partes del pais y &gt temporada vacacional se caracterizt
mundo. En este periodo, se recibio un por ser el espacio para que muchos

crucero GtarBreezg con 346 personas oy« rsionistas de la regién Caribe

a bordo. (SPSS, 2017). colombiana visitaran la ciudad.
Por otro lado, COTELCO Capitulo

Magdalena, reportd un 72% de

ocupacion hotelera entre sus afiliados,

con un pico de ocupacion en los dias

jueves y viernes con 89% y 92%

respectivamente.

INDUSTRIA Y TURISMO QNUWS‘L“A‘E FONI&%@ ( gee
PAY EQUIDAD TOUCACION o il

o




Colombia 929 869
Argentina 29 29
Chile 19 19
México 19 19
Espana 19 19
Estados Unidos 19 29
Inglaterra 19 19
Peru 19 09
VVenezuela 19 09
Otro 19 59
[ amEhesiem | 2 [l |
Barranquilla 319 169
Bogota 209 309
Medellin 99 89
Bucaramanga 89 89
Cali 49 49
Valledupar 49 29
Aguachica 39 09
Sincelejo 29 09
Riohacha 29 19
Otras 179 310
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Este periodo de vacacionesgstuvo
caracterizado por una mayor
recepcionde visitantes domeésticos
en comparacion con el mismo
periododel anoanterior.

Los visitantes de Barranquilla y
Bogotaacaparanmasdel 50% de la
proporcion de turistas, aunque lo
primeros, son de caracteristicagle
viaje propiasdel excursionismo
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El medio de transporte
mas utilizado en esta _

temporada, fue, debido

a las caracteristicasde W

los viajerosrecibidos, el .I.l.lll.l.'_ Transporte terrestre de

transporte terrestre de “——@——™@" excursiones: 1% N

pasqjeros, el vehiculo & Vehiculo de amigos: 0%

propio 'y en menor oo -

proporcién el transporte g

aerea _ A pie: 4% g ©
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pasajeros: 41%

Transporte terrestre de

K \N > ‘.
m Vehiculo propio: 30% a 3
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Alquiler de vehiculo:
0%

i
Transporte maritimo: 1%

Transporte aéreo:
28%

Vehiculo del i\g;lbajo: 0%

A pie: 0%
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Por supuesto, el servicio de hotel
continua siendo el mas solicitado,
aungue, los apartamentos,
cabafnasapartahotelesy casas
arrendadas (todos
establecimientos comerciales)
alcanzan casi la misma
proporcion.
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