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Andlisis general del Tsmo 2017

Panorama internacional del turismo

En el plano internacional, el turismo es tomado como una actividad importante e impulsadora
de desarrollo econémico. Tal es su injerencia a nivel mundial, que la Organizacion de las
Naciones UnidagONU, ha dspuesto como organismo especializado a la Organizacion Mundial
de Turismo -OMT- (UNWTO por sus siglas en inglés) como encargado de la promocién del
turismo responsable, sostenible y accesible para todos.

En este sentido, la OMT ha implementado una metodgiia la cual ha permitido consolidar la
Cuenta Satélite de Turismo, que es fundamentalmente de naturaleza descriptiva, y que al no
incluir mediciones sobre efectos indirectos e inducidos del consumo turistico en el sistema
economico, se ha podido compilar gregados que describen la magnitud y la contribucion
economica del turismo, ademas de informacion detallada del consumo turistico, cuentas de
produccion de la industria turistica y los datos econdmicos y no monetarios del sector.

Debido alo anterior actuamente, la OMT proporciona estadisticas, informes, boletines,
manuales, libros, y demas producciones bibliogréficas, que analizan el sector y enmarcan sus
tendencias y comportamientos. Como resultado, se ha demostrado la importancia del turismo
dentro de la composicion de la economia mundial, por sus aportes en el progreso
socioecondémico por medio del fortalecimiento de la industria turistica, creacion de puestos de
trabajo, fortalecimiento de infraestructuras y la generacion de ingresos de exportacion.
(Aliance, 2015; IMPACTUR, 2013; Marquez, 1996)

Segun Taleb Rifai, secretario general de la OMT, 2016 fue un monumental afio para el turismo,
las llegadas internacionales a nivel mundial completaron su séptimo afmonsecutivo de
crecimiento por encima del promedio, llegando a los 1.2 billones. Una secuencia de crecimiento
sostenible de esta cifra no se habia observado desde 1960. Con el crecimiento y la
representatividad que ahora posee el sector turistico llegan nuevassponsabilidades que este
estd comprometido a cumplir, en especial en lo relacionado con la nueva agenda de
sostenibilidad. (UNWTO Annual Report 201&2017)

El turismo esta incluido en 3 de las 17 metas universales que fueron firmadas por lideres

mundiales en 2015 como laguia a seguir en camino al 2030.sk0s nuevos desafios fuem

OAT 1 AAT O AT Al OAIT EI AOA AAAT 6 AT O0AOEOh AT 11 Al
crecimiento econodmico; la meta 12 consumo y produccién responsables; la meta 14 la vida

debajo del agua. Siembargo,dadala naturaleza transversal del setor, este se convierte en una

herramienta efectiva que ayudara a contribuir en todos las metas; el turismo puede ayudar a

generar los ambientes necesarios para la igualdad de género (meta 5), también podria ayudar

en la planeacion y construccion de ciudags y comunidades sostenibles (meta 11) y en la lucha

contra la pobreza (meta 1) de esta manera generando progreso social, paz y respeto por los

derechos humanos.
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Adicionalmente a estos procesos a finales de 2015, la Asamblea general de las Naciones Unidas
declaro 2017 como el afio internacional de la sostenibilidatliristica para el desarrollo, dando

de esta manera un claro reconocimiento a las contribuciones que genera el turismo a la agenda
de desarrollo mundial, y como un llamado de atencidn al potenciglie tiene el sector turistico

para apalancar el crecimiento econémico, la inclusion social y cultural, y la preservacion
ambiental.

Segun las cifras publicadas por la OMT (RevisarAgyura 1) publicadas en el anual report 2016,

el sector turistico en el 2016 represent6 el 10% del PIB mundial, ademas generd uno de cada
diez empleos, forjé 1,5 billones de délares estadounidenses en exportaciones, su participacion
en el comercio internacional en bienes y servicios fue del 7% ytakismo internacional (que
incluye viajes y transporte de pasajeros) para este afio alcanz6 el 30% del total de las
exportaciones de servicioSUNWTO Annual Report 201&017).

Figura 1. Importancia del turismo

30% de
Exportacio
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$EEUU 1.5
billones de
Exportacio
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nal .
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Fuente:Organizacion Mundial del TurismgOMT, 2016)

A pesar de las conmociones de caracter econdmico que se han presentado en los Ultimos afios
2016 probo haber sido otro excelente afio para el turismo internacional, las llegadas de turistas
internacionales crecieron por el séptimo afio consecutivo para alcanzar 1.2 billones, el
crecimiento mas fuerte fue registrado en las regiones de Africa, Asia y las mgs del Pacifico.

El crecimiento observado fue de cerca de 46 millones o del 4% sobre el 2015.
Aproximadamente 300 millones de mas de personas han viajado para realizar actividades
turisticas entre 2008 y 2016.
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Segun la OMT el turismo se ha posicionadomo un factor clave en el desarrollo, prosperidad
y bienestar del mundo, el turismo se ha caracterizado por su crecimiento practicamente
ininterrumpido a lo largo del tiempo, en general las llegadas de turistas a nivel mundial han
crecido de 25 millones enl950 a 278 millones en 1980, 674 millones en 200 y 1.186 millones
en 2015, asi mismo los turistas internos han pasado de 5 a 6 mil millones.

Representando el 7% de las exportaciones mundiales de bienes y servicios, en los Ultimos
cuatro anos el sector rporto crecimiento superior al del comercio mundial, ocupando a 2015

el tercer puesto en las categorias mundiales de exportacion, por detras de combustibles y
produccion quimica, sinembargo, en muchos paises en desarrollo el turismo es incluso el
primer sector exportador.

En linea con la argumentacién anterior es importante mencionar que los ingresos por turismo
internacional obtenidos por los destinos de todo el mundo han pasado de 2.000 millones de
dolares EE. UUen 1950 a 104.000 millones en 1980, 49600 millones en 2000 y 1.260.000
millones en 2015.

Graficol. Ingresos por turismo internacional por regione=n millones de doélares.
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Fuente: OMT. Compilacién de Estadisticas de Turismhulio, 2017.
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Dentro del andlisis regimal, es Europa quien aporta los mayores ingresos por turismo
internacional! en el mundo (41%), en el 2014 alcanz6 los 508.897 millones de dolares
estadounidenses. Las Américas que comprende, América del Norte, América Central y América
del Sur, son la terera region que mas produce ingresos por este rubro (22%), su crecimiento
ha sido notable, con el 27% en el 2014 con respecto al 2010. Adicionalmente las Américas
presentan el crecimiento mas estable de las regiones.

Sin embargo, en especifico en Améric&lbdSur, se ha venido observando un comportamiento en
descenso, en donde el turismo pasé de aportar el 9,72% de ingresos powiajeros
internacionales a las Américas en el 2010 a contribuir el 9,41% en el 2014. En un zoom a nivel
de paises, Estados Unidos gslien ocupa el primer lugar en ingresos por turismo internacional
con mas de 177 miles de millones de dolares seguido por Espafia (62,6), China (51,7) y Francia
(55,4); en cuanto a la representatividad en niumero de llegadas de turistas es Europa la region
gue lleva la delantera con un 50% del flujo de turistas mundial en 2016, seguidos por Asia y el
Pacificoy las Américas con 25% y 16% respectivamente (vésrafico3).

Grafico2. Llegadas de turistas interr@onales por regiones y Participacion del América del Sur
en las Américas
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Fuente: OMT (UNWTO). Compilacion de Estadisticas de TurisnS@ptiembre2015

1 En términos macroeconémicos, el gasto de los visitantesternacionales (ngreso por turismo
internacional) se contabiliza como exportaciones para el pais de destino y como importaciones para el
pais de residencia del visitante.
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Grafico3. Representatividad del numero de llegadas de turistas por regio2@s6.

2016

= Europa
= Asia y el Pacifico
= Américas

Africa

= Oriente Medio

Fuente: OMTAnnual Report 2016.

Gréfico4. Paises con més ingresos por turismo internacional (2@03.4)
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Fuente: OMTAnnual Report 2016.
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Graficob5. Paises con mdlegadas deuristas internacionales (2015)
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Fuente:OMT (UNWTQ. Panoramadel Turismo internacional, 2015

De acuerdo coros ultimos resultados expuestos por la OMT (comunicado de prensa UNTWO
No. 16055, 2016) en el 2015 las llegadas de
turistas internacionales aumentaron en n
4,4% en comparacibn con el afo . -
inmediatamente anterior, alcanzando la cifra g Exportaciones por Turismo
de 1.200 millones de viajeros. Asi mismo |aSees
OMT en un comunicado de prensa MASS RS IlciaEXeolgr (U1 e gINs (= 15 B
reciente comento que el crecimiento del® Billones de délares enel 2014 &
primer semestre de 2016 también fue de 4%, S

y que se esperague el crecimiento continuara ’”’ '
durante el resto del afio.

Durante el 2010 y 2015 se observé una afluencia importante de llegadas de turistas
internacionales a Europa, cuyo aumento ha sido sostenido, generando un crecimiento del 25%
en el 2014 en comparaciorcon el 2010. Tal comportamiento es emulado por Asia y el Pacifico
quien ocupa el segundo lugar (23%)Las Américas tienen el tercer puesto (16%) en esta
variable y por Gltimo se encuentra el Oriente medio y Africa.

En elGrafico2. Llegadas de turistas internaionales por regiones y Participacion del América
del Sur en las Américasse observa la participacién que tiene América del Sur dentro de las
Ameéricas, como bien se observa en el 2010 esta subregion represento el 15,41%, en el 2012 y
2013 aport6 el 16,42 y 16,17 respectivamente y en el 2014, su participacion disminuyé al
15,89%.
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En el mundo, a nivel de paises es Frangjae,con
83,70 millones de llegadas de turistas
internacionales, lidera la lista, Estados Unidos es

segundo, Espafia tercero y China cuarfwer
Fuente: OMTAnnual Report 2016.

Grafico6. Medios de trasporte para turism

Graficob).

Segln la OMT, en el documemtde Panorama
Turistico de 2016 b demandadurante 2015 fue
importante en general, aunque los resultados por
destino fueron mas dispares de lo habitual. Tres
factores principales influyeron en los flujos
turisticos de 2015-2016: las fluctuaciones de los
tipos de cambio, mas acentuadas de lo habitual;

Fuente: OMT (UNWTORanorama del Turismo la bajada del precio del petréleo y de otros

internacional, 2016 productos, lo cual aumentd la renta disponible en

paises importadores, pero debilité la demanda turistica de paises exportadores; y la crecent
preocupacion por laseguridad(Panorama OMT delurismo internacional 2016).

Navegable
5%

Los ingresos derivados del gasto de los
visitantes internacionales en alojamiento,

comida y bebida, entretenimiento, compras

y otros bienes y servicios alcanzaron una
cifra de 1.260.000 millones de dolares

estadounidenses erel 2015, esto representa

un aumento del 4,4% en términos reales con
respecto al afio anterior.

Gréfico7. Motivo de viaje para turismo

m Ocio, Recreoy
Vacaciones

= VPA, Salud,
Religion, Otros

En esta instancia, los medios de transporte,
gue utilizan el turismo receptor, Grafico6)
se observa que el 54% viajaron por via
aérea, el 39% por carretera, el 5% por
embarcaciones y tan solo el 2% por vias
férreas. Asimismo, elGrafico7, muestra que
el motivo de viaje principal en el mundo en
el 2015 fue el de Ocio, Recreo y Vacacione:  Fuente: OMT (UNWTORanorama del Turismo
(53%), voluntariados, salid, religion y otros internacional, 2016

el 27% y negocios el 14%.

Negocios y
Motivos
Profesionales

No especificados
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Segun la OMT en su reporte anual de panorama turisti@slinusualmente fuertes fluctuaciones

de los tipos de cambio en 2018&uvieron una clara y fuerte influenciaen los ingresos por turismo

de algunas regiones y destinos concretosEn términos reales, los ingresos aumentaron un 8%

en las Américas, un 4% en Asia y el Pacifico y también en Oriente Medio, un 3% en Europa y un
2% en Africa.

Ademas de los ingresos obtenidos por los destinos (la partida de viajes kh balanza de pagos),

el turismo internacional genero otros 211.000 millones de ddlares en exportaciones a través de
servicios de transporte internacional de pasajeros, prestados en 2015 a no residentes. Sumando
ambos conceptos, el valor de las exportamies de turismo ascendio a 1,5 billones de dolares de
los EE.UU., 0.800 millones de ddlares al dia

Por otro lado, el turismo emisor, el cual hace referencia a la salida de viajeros al exterior, ha
mostrado que la mayoria de viajes internacionales tienelugar en el pais de residencia de los
viajeros, los datos indican que cuatro de cinco llegadas tienen su origen en la misma regién. Los
mercados emisores de turismo internacional se han concentrado tradicionalmente en las
economias avanzadas de Europa,sl@Américas y Asia y el Pacifico, no obstante, gracias al
aumento de los niveles de renta disponible, muchas economias emergentes han experimentado
un elevado crecimiento en los ultimos afios, en particular en los mercados de Asia, Europa
Central y Oriental Oriente Medio, Africa y América Latina.

Europa sigue siendo la mayor region emisora del mundo, generando la mitad de todas las
llegadas internacionales, seguida de Asia y el Pacifico (24%), las Américas (17%), Oriente
Medio (3%) y Africa (3%).

Panoramd\acional

Conexto Econdmico incidente en ekismo

Segun el resumen del panorama general de la pagina web del Banco Mundidb(ld Bank), la
situacion parece haber cambiado para la region de América Latina y el Caribe (ALC): luego de
seis afios de desacetacion, incluidos dos de recesion, estd creciendo nuevamente. Sin
embargo, los afios de esteamiento econémico frenaron diversos procesosocialesque se
venian adelantandg la region debe estimular la recuperacién econémica y hallar nuevos
motores de credmiento para reducir la pobreza ypromover la prosperidad alin mas, es aqui
donde el turismo entra a jugar un papel fundamental en el desarrollo de medidas que permitan
generar ciclos econdmicos positivos para la region.

La regién en desarrollo méas afectaal por la desaceleraciéon mundiatiurante los ultimos afios
fue ALC se espera questa crezcaun 1,2% en 2017, seguido de 2,1% en 2018. Sin embargo, los
seis aflos de desaceleracién tuvieron un impacto negativo en los puestos de trabajo y en el
ingreso familiar; la desigualdad ya no esté cayendo, el crecimiento de la clase media se ralentizo
y practicamente el 39% de los latinoamericanos sigue siendo vulnerable a una recaida en la
pobreza.
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En comparacién con algunos paises de América latina, Colombia durante@16 crecié a un
ritmo aproximado de 2,3%, superando a Argentina, Brasil, Chile, Ecuador, Uruguay y Venezuela;
durante el 2017 se pronostica que el PIB en Colombia posea un crecimiento de 3,2% superando
los mismos paises que durante el periodo del 2016.

Gréfico8. Pronostico detrecimiento del PIB para el 201&n América Latina
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Fuente:Actualizacion de proyecciones de crecimiento de América Latina y el Caribe en 2016 y 2017, CEPAL.

En desagregacion del PIB se muestra que lama de Comercio, Reparacion, Restaurantes y
Hoteles, crecié 9,45% en el 2015 un con respecto al afio anterigupsicionandose,asi como la
rama de mayor crecimiento este afio. Cerca se encontré la rama de agricultganaderia, caza,
silvicultura y pescacon 4,5% de crecimiento anual. Durante 2016 la rama de Comercio,
Reparacion, Restaurantes y Hoteles crecié 9,11% con respecto al afio anterior manteniendo un

crecimiento estable con respecto a la tasa de 2015.
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Grafico9. PIB a precos constantes, series desestacionalizadas
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Tablal. PIB por grandes ramas de la actividad econémica, | trimestre anual.
2014 2015 2016 2017

RAMAS DE ACTIVIDAD ECONOMICA I - |- l- |-

trimestre trimestre trimestre  trimestre

Agricultura, ganaderia, caza, 10.265 11.635 13.702 14.313
silvicultura y pesca
17.540 12.410 10.187 12.924
21575 21.349 23.884 24.943
Suministro de electricidad, gas y agua 5.974 6.530 7.731 7.900
18.000 18.140 19.929 20.287
Comercio, reparacién, restaurantes y 21.460 23.475 26.195 27.707
hoteles
Transporte, almacenamiento y 11.580 13.053 13.972 14.498
comunicaciones
Establecimientos financieros, seguros, 34.742 37.251 40.831 44.706
actividades inmobiliarias y servicios a
las empresas
Actividades de servicios sociales, 30.304 32.028 34.988 37.589
comunales y personales
171.440 175.871 191419  204.867

IVA no deducible 9.604 10.525 10.954 12.051

Derechos e impuestos sobre las 1.210 1.416 1.319 1.227
importaciones

485 5174 6034 6703
442 295 3% 347
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15208 16820 17971 10634
PRODUCTO INTERNO BRUTO 186.668 192.691 209.390 224.501

Fuente:BANREP.

Tabla2. Crecimiento y participacion de la hoteleria, restaurantes y bares.

Mantenimiento
y reparacion d

vehiculos
automotores;
Comercio reparacion de

efectos

personales y

enseres
domésticos

8,4

5,7

6,7

4,2

2,8

2,3

1,2

15
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Fuente:DANE. Cuentas trimestrales, 2017

Los servicios de alojamiento, comida y bebida, pertenecientes a la industria turistica, fueron los
gue jalonaron la rama de emercio, reparacion, restaurantes y hotelescon crecimientos y
aportes, en las dimensiones anuales en 5,0% para 2014, 6,2% para 2015y 1,6% para 2016 tal
y como se puede observar en [@abla2. Esta rama represento el 14% del PIB en &fio 2016.

El Gréafico 10 muestra la evolucién desde el afio 2000 de la tasa de desempleo nacional,
mostrando una clara disminucién e interpretandouna mejora en las cantidades de persas
empleadas a nivel nacional. Empacto dela industria turistica en la generacién deempleofue
contundente, puesto que fue esta rama la que mas contribuyo en la creacién de puestos de
trabajo (21.615 empleos) con un 28% en el 2015Ver Grafico 11). En 2017 la poblacién
ocupada en las cabeceras fue 17,4 millones de personas.

En la rama de nuestro interés se concentraron el 53,6% de las personas ocupa@assentando
una mayor contribucion a la variacién de la poblaciéon ocupadéa industria manufacturera;
comercio, hoteles y restaurantes y actividades inmobiliarias y de alquiler, estas contribuyeron
conjuntamente con 1,4 puntos porcentualegBoletin técnico, principales indicadores del
mercado laboral Magp 2017 2017). Asi mismo paramayo de 2017, 22 millones 263 mil
personas se encontraban ocupadas, 262 mil personas mas que en mayo de 2016.
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Gréaficol0. Tasa de desempleo nacional
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Fuente:DANE,Gran Encuesta Integrada de Hogas-GEIH Mercado Laboral 20172.

2 Consulte http://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas -por-tema/mercado-laboral/empleo -y-
desempleo/geih-historicos (DANE, 2017)
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Graficoll. Distribucion porcentual de la poblacién ocupada segun rama de la actividad

= Construccion
= Comercio, hoteles y restaurantes

= Servicios comunales, sociales y
personales

Actividades inmobiliarias, empresariale:
y de alquiler

= [ndustria manufacturera

= Otras ramas

Fuente: DANEPrincipales indicadores del mercado laborgimayo de 2017

Otra variable macroeconémica que iftuye en el sectorturistico es la inflacion puesto que al
encarecerse el costo de vida y disminuir el poder adquisitivo de la moneda, las personas
priorizan sus gastos, donde por lo general la prelacion es satisfacer las necesidades bésicas, y
los rubros destinados a actividades recreativas como el turismo, son susceptibles a desplazarse.

En junio de 2017 la variacién mensual del indice de Precios del Consumidor (IPC) fue 0,11%,
es decir 0,37 puntos porcentuales menor a la registrada en junio de 2016, ada fue 0,48%.
Adicionalmente, en el primer semestre de 2017 la variacién acumulada del IPC fue 3,35%, es
decir 1,75 puntos porcentuales menor a la registrada en el mismo periodo del afio anterior,
cuando fue 5,10%.

Por otra parte, el comportamiento de ldnversion Extranjera Directa (IED) durante el primer
trimestre de 2016 aumento considerablemente frente a los montos registrados en el mismo
periodo del afio anterior, alcanzando los US$ 4.568 millones, 44,5% mas. Dentro del analisis
sectorial, se resaltdos sobresalientes crecimientos de los sectores de construccién (76,8%) y
servicios comunales (25,8%). Sirembargo, el flujo de inversion de la rama de Comercio,
Restaurantes y Hoteles tuvo un decrecimiento del 73% frente a lo registrado en el primer
trim estre de 2015Reporte trimestral de inversion extranjera directa en Colombia | trimestre
2016, 2016).
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De acuerdoconla Organizacion Mundial de Turismo, de los paises de América Latina, Colombia
ocupa el 5° lugar con una participacion de 1,5% del total de llegadas mundiales en 2015. Fueron
2.978.000 las llegadas de turistas internacionales durante este afio, lo cimplicé un aumento

del 16,1% conbase al afio anterior. Los turistas residentes de los Estados Unidos, Venezuela y
Ecuador fueron los que mas ingresaron al Colombia durante 2017 (eneatril). En total, la
suma de turistas Unicamente estos tres paises fuarale 398.688, contribuyendo el 41,1% de
los visitantes totales del pais durante ese periodo. (VgError! No se encuentra el origend e

la referencia. ).

Figura 2. Principales indicadores del sector turistico en Colombia

*\iajeros que entraron a Salidas de Colombianos **Legadas por Via adrea *=*Salidas por Via terrestre
Colombia. 2016 2016 2016 2016
FLUJO DE \
PERSONAS 5.092.052 3.794.525 > 28.998.205 I 101.080.648
Extranjeros no residentes Extranjeros no residentes Extranjeros no residentes desde Uegada de extranjeros no Uegadas de Turistas segdn OMT.
desde América. 2016 desde Europa. 2016 Asia y Pacifico. 2016 residentes desde Africa. 2016 2016

%2.084.894 &439.775 @ 60.971 ’ 3.757 i 3.317
) 1 Miles de Personas

OTROS INDICADORES DE TURISMO

Ingreso divisas por concepto Saldo por Balanza de Pagos IPC
de Viajes. 2016 (Viajes). 2016 A Abril 2017 e
Meta en generacion de Meta de Empleo en el Sector
— divisas Turismeo
2= 5.6 930,2 4,66% Sl
Millones USD Millones USD Varlacidn Anual 6.000 -
2 Millanes USD Nuewos Empleas

o5 intemacionales.

ncluye extranjeros no residentes, colombianos residentes en el exterior, transfronter zo

los intemacionales 7E.568 son pasajeros en vuelos nad

** 5.819.637 son pasajeros e

** Son llegadas de pasajeros extrajeros no residentes.

Fuente: Ministerio de Comecio, Industria y Turismo: Boletin mensualabril 2017.

Por otra parte, en abril del 2017 las salidas de colombianos al exterior aumentaron en un
34,39% con respecto al afio anterior, es decir que salieron 85.769 viajeros mas. Dentro del
analisis de afio caido, se observa que entre enero y abril del 2017 se registré un aumento del
11,55% con relacién al afio anterior, aumentando 133.982 viajeros, y registrando un total de
1.293.813 salidas en este periodo de 2017. El turismo emisor colombiano, escogié como
principales destinos turisticos a Estados Unidos, Panamé& y México cada uno de ellos represent6
el 30%, 10% y el 9,3%, todos ellos sumaron el 49,3% de la participacién de los destinos totales
de salidas de los turistas totale¢Boletin Mensual Abril 201,72017)
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Tabla 3. Numero de viajeros popais de origen.

Pais 2016 2017 % Var

Venezuela 14.459 41.150 184,60%
Estados Unidos 37.458 39.420 5,20%
Argentina 10.723 15.161 41,40%
Brasil 17.075 15.034 -12,00%
México 11.539 14.872 28,90%
Ecuador 12.936 14.027 8,40%
Chile 8.634 10.246 18,70%
Peru 9.529 10.023 5,20%
Panama 8.711 8.940 2,60%
Espafia 7.133 8.661 21,40%
Resto de paises  44.623 57.373 28,60%
Total 182.820  234.907 28,50%

Fuente: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo: Boletin mensuabril 2017.

Figura 3. Principales origenes de visitantes
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Fuente: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo: Boletin mensuapril 2017.

Los viajeros clasificados como Extranjeros no residentes Vransfronterizos son los mas
representativos para el periodo, particbando con un 47,7% y 32% respectivamente; seguido

de mlombianos residentes exterior con 10,4%Durante el mes deabril, el receptivo de viajeros

no residentes por tipo de visa TUR y NOTUR represent6 el 93,0% y 7,0% respectivamente del
total de viajeros.Para el periado enero - abril de 2017 el tipo de visa turistica registré un
incremento de 25,2%, mientras que visa no turistica registré una caida 31,9% respecto al afio
anterior.

Durante enero - abril de 2017, de los 10 principales paises de residenciagiezuela fue el que
presenté mayor crecimiento y este fue de 57,7%. En total, la llegada de colombianos residentes
en el exterior aument6 5,9% durante los estos meses del afio.

Se espera que los ingresos por concepto de turismo eh2017 sean de US$ 1.529illones, a
través de los rubros de transporte de pasajeros y viajes. Esto indicaria un aumento del 10,84%
respecto al mismo periodo del 2016.
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Figura 4. Receptivo total de viajeros

Fuente: Ministerio de Comercio, Industria yurismo: Boletin mensual abril 2017 (OEE, 2017)

De acuerdo con eMinisterio de Comercio, Industria y Turismo, el motivo de viaje principal fue

el de vacaciones, recreacion y ocio, segun clasificacién de Migracion Colombia, éste en el mes
de septiembre de 2015, e68,3% viajaron por este motivono obstante, segun el DANE&sta cifra

fue el 50%. En las dos clasificaciones, el segundo motivo de viaje fue el de negocios con una
participacion del 41% para el DANE y 19,2% para Migracion Colombia (v@&rafico13).
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