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El informe presentado,contiene resultadossobre la caracterizaciondel turismo
receptivodel departamentode Magdalenaduranteel mesde julio delano2017. En
él, se presentanlas principalescaracteristicasociodemograficasle los visitantes
participantesen el estudio, utilizandoparasusanalisismatricesde doble entraday
graficosde alcancedescriptiva Ademas,los principalesindicadoresdel turismo
receptivo que son solicitados, validados y publicados por el MInCIT en
WWW.CItUr.gOV.CO.

Consultemasinformacionen www.siturmagdalenaom.

Palabrasclaves Estadisticagurismo, Magdalenareceptot
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Motivo principal del viaje

1%
1%

Lugar de nacimiento del visitant: Totales

En el Magdalena 0,59%

Extranjero 0,39%

B Vacaciones, recreo y ocio
Fuera del Magdalena 99,02%

m Visitar a familiares y/o amigos

H Otros motivos profesionales Totales 100,00%

i Otros motivos personales
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=== Co0n datos atipicos 6,0

Febrero
3,6
6,7

Duracion media

Marzo Abril
41 3,6
54 4,5
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Numero
Tipo de alojamiento promedio de
noches
Apartamento arrendado
Camping
Casa de familiares o amigos
Casa/Apartamento propio
Casal/cabafia de vacaciones arrendada
Casal/cabafia de vacaciones propia
Centro vacacional/Resort
Apartahotel
Finca agroturistica/alojamiento rural
Habitacion rentada en vivienda familiar

Hostal/Albergue/Refugio
Hotel
Ningun tipo de alojamiento
Posada turistica
Mayo Junio Julio
3,6 38 34
5,3 4,7 39
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== Sin datos atipicos 3,5
=== CON datos atipicos 4,352

Tamafo medio del grupo de viaje

Febrero Marzo
2,04 2,68
3,358 3,419
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Julio
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3,965
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Tipo de alojamiento
Apartamento arrendado
Camping

Casa de familiares o amigos

Casa/Apartamento propio

Casa/cabafa de vacaciones
arrendada

Casa/cabafia de vacaciones prof
Centro vacacional/Resort
Apartahotel

Finca agroturistica

Habitacion rentada en vivienda
Hostal/Albergue/Refugio

Hotel

Ningun tipo de alojamiento
Posada turistica

Totales

16-29
3,99%
0,19%
6,84%
0,19%

0,38%

3,80%
0,19%
1,90%
12,36%
0,57%
0,19%
30,61%

30-39
4,75%
0,19%
6,08%
0,38%

0,57%

0,19%
2,28%
1,71%
12,36%
1,14%

29,66%

40-59
4,37%
0,19%
3,61%
0,57%

0,19%

0,19%
2,85%
0,19%
0,38%
17,49%
1,14%

31,18%

60-80
1,71%
0,95%
0,19%

0,19%
0,95%
4,37%
0,19%

8,56%

Totales
14,83%
0,57%
17,49%
1,33%

1,14%

0,38%
0,19%
9,89%
0,19%
0,19%
3,99%
46,58%
3,04%
0,19%
100,00%




