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Generalidades

» Para febrero de 2019, el porcentaje de ocupacion Nacional
fue de 57,6 pp segun cifras de Cotelco Nacional. En
Magdalena fue de 51,2 pp.

« Para enero de 2019 el departamento de Magdalena cuenta
con una oferta de 16648 habitaciones y 34866 camas.

« 3869 personas tuvieron como intfencion de hospedaje
Magdalena durante el mes de febrero de 2019 (3770 Santfa
Marta). Lo anterior, segun cifras Migracion Colombia.

« 5022 personas arribaron en diciembre por cruceros. En total,
(2j56824sp:s>ersonos llegaron por el puerto de Santa Marta. Cifras
e SPSS.

« Un total de 26 personas ingresaron al PNN Isla de Salamanca.
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Pais de residencia

Colombia 85,7%

Chile 1,7%

Argentina 1,5%

Francia 1,5%

' Espana 1,1%
Colombia: 85,7% Chile: 1,7% Alemania 0,9%
Islas Salomdn 0,9%

Reino Unido 0,9%

‘ Italia 0,6%
Venezuela 0,6%
Otro 4,5%

Durante el periodo de referencia, el 14,3% de los visitantes

Argentina; 1,5% Francia: 1,5% encuestados tienen residencia en el extranjero. Mientras que
el 85,7% de los visitantes encuestados tienen residencia
nacional. Chile y Argentina siguen posicionados como fuertes
mercados emisores al el destino.
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Departamento de residencia.

otros |G 102
Norte de Santander [l 2%
Meta [ 2%
La Guajira [l 2%
Bolivar [ 3%
cesar [ 7%
Valle del Cauca [|NGNGGEGEGEG 7%
santander |GGG 7
Atlantico [ 1%

Antioquia

En el periodo de referencia los
visitantes al destino provienen en un
31% de Cundinamarca, seguido de
Antioquia con 19% vy Atlantico en
11%. Mientras que para Santander
con un 7% y Valle del cauca en 7% el
destino sigue consolidado como un
destino de interés a visitar.

19%

Cundinamarca 31%
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Duracion media del vigje

Ecuador m—————— §5

Rusia 1 6

Colombia 1 6
Italia 1 7
Suiza 1 8

La duracion media de los visitantes
participantes del estudio es de 4
noches. Las estancias mas prolongadas
son realizadas por los visitantes de
Bélgica (38), Honduras (31) y Armenia
(24), mientras que, las mas cortas son la
de los visitantes ecuatorianos.

Alemania 1 8

Francia 1 8

Islas Salomon 1 8

Argentina 1 8
Chile 1 10
Austria 1 10
Espana 113

Venezuela 1 14
El Salvador 1 15
Australia 1 15
Costa Rica 1 16
Armenia 1 24
Honduras 1 31
Bélgica 1 38

0 5 10 15 20 25 30
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Duracion media de la estancia segin tipo de establecimiento

. | ~enll
Establecimientos Comerciales Establecimientos No Comerciales - .
Casa/Apartamento arrendado [N /7 -
Casa/Apartamento propio 7
Apartahotel NN 5
Casa/cabaiia de vacaciones arrendada [N 7 Casa/cabaha de vacaciones 6
propia

Centro vacacional/Resort NG 1
Hostal/Albergue/Refugio NG 8 Casa de familiares o amigos 7
Hotel [N >

55 6 6,5 7 7,5
0 2 4 6 8 10

La duracién media en los establecimientos comerciales es notablemente visible para los establecimientos de Hostal/Albergue/Refugio
(8), seguidamente de Casa/Apartamento arrendado (7) y Casa/cabafia de vacaciones arrendada (7). Mientras que para los
establecimientos no comerciales lidera Casa/Apartamento propio (7), seguido de Casa de familiares y amigos (7). Pero la duracién media
mas baja es ocupada en el periodo de referencia para Centros vacacional/Resort (4).
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Género y edad de los visitantes

EDAD DE LOS VISITANTES SEXO DEL VISITANTE

B Masculino H Femenino
2
o
30}
q
6 -

46% B Femenino

W Masculino

El rango de edad de mayor participacion en el periodo
de referencia se encuentra entre los 26-35 a los edad.
Mientras que en la participacion por género en el
estudio, el femenino realizo la mayor participacion en
un 54% y la menor participaciéon fue para el masculino
en un 46%.

I 12%
o I 14%

~ I 26%
w [ 35%

o I 15%
© I 15%
~ [N 15%
© IS 10%

o I 8%

o [l 5%
M 2%

5 2 6+
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Motivo principal del vigje.

Vender bienes o prestar servicios como
representante de empresa que no es 0,93

del Magdalena o como independiente
A 89,25%
Otro

5,61
N

Visitar a familiares y/o amigos 4,21 -

| 0,93%
4,21% §

Vacaciones, recreo y ocio 89,25

5,61%

El motivo principal de viaje corresponde en mas de un 89,25% a vacaciones recreo y ocio, seguido, por la visita a familiares y
amigos en 4,21%. Los motivos profesionales para el periodo de estudio, representa aproximadamente un 0,93% del total de
encuestados. Mientras que en los otros motivos destacan; Asistir a conferencia, congreso, feria comercial o exposicion,
diligencias Personales, Artista de espectaculo (concierto, obra de teatro, danza, etc.)
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Tipo de alojamiento utilizado

@O f =

riin
—t

Apartahotel: Hotel: Apartamento propio: A:;;t:;:zr;t'o Ningun tipo de
3,52% 37,44% 1,76% 19 82% . alojamiento:
107D 10,57%
Hostal: Habitacion rentada: Camping: Casa de familiares y Otro:
7,27% 0,22% 1,1% amigos: 2,64%

64%
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Preferencias de alojamiento segin pais de
residencia

@ es de todos

Preferencias de Alojamiento : Nacionales Preferencia de Alojamiento : Extranjeros
Casa/cabafia de vacaciones arrendada | 0% Casa/cabaiia de vacaciones... 0%
Centro vacacional/Resort | 0% Centro vacacional/Resort 0%
En instalaciones de empresa, entidad...] 0% Casa/Apartamento propio 0%

Casa/Apartamento propio ] 2% Casa/cabafa de vacaciones propia 0 2%

Casa/cabafia de vacaciones propia _| 2% Apartahotel N 2%

0,
Apartahotel 7] 2% Ningun tipo de alojamiento B 5%
Ningun tipo de alojamiento 6%
g P ! i Casa/Apartamento arrendado I 9%
Casa/Apartamento arrendado 8% . .
Casa de familiares o amigos I 11%

Casa de familiares o amigos | 18%
Hotel NN 29%
Hotel | 21%
Hostal/Albergue/Refugio NN 11%
Hostal/Albergue/Refugio | 11% / gue/Refug ’

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 0% 10% 20% 30% 40%  50%

41% de los participantes en el estudios de residencia colombiana y el 44% extranjera prefieren alojarse en Hostal/Albergue/Refugio. Tanto
para nacionales como extranjeros la menor preferencia de alojamiento es el Apartahotel.
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T' Transporie utilizado

Transporte terrestre de ’
asajeros: 29,67% Alquiler de vehiculo:
P Y 0,23%

Transporte aéreo:
51,4%

llllll.‘__ Transporte terrestre de
—o— B curs

excursiones: 3,97%

4 SR\

‘O QO Vehiculo de amigos: 0,23%

Para el periodo de referencia los visitantes al destino prefieren el transporte aéreo, teniendo en cuenta las
deferentes promociones en los precios de los tiquetes aéreos. Mientras que el transporte menos utilizado fue

Vehiculo de trabajo. FONTUR QCOteLCO sr%ltgm
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1 io: 14,259 === . ,
& Vehiculo propio: 14,25% ] /7 Autoestop (Pedir aventodn): 0,23%

Vehiculo del trabajo: 0%
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Gasto medio

Gasto medio total por rubros

Mes Gasto Dia Gasto Total
Enero S 100.185 S 360.348 ] .
Gasto medio Gasto medio
Rubro .
por dia total
Alquiler de vehiculo $93.388 $204.777
Transporte terrestre de pasajeros para
movilizarse dentro del Magdalena »13.132 »28.387
Transporte terrestre de pasajeros desde una
ciudad de Colombia al Magdalena (Incluye ida-  $26.306 $71.895
vuelta)
Alojamiento $55.663 215.115
Otros gastos $72.049 564.466
. Alimento y bebidas $50.900 $170.313
o $564.466 . ) Combustible $20.122 S43.862
tros gastos ’ Alquiler de Vehiculos $204.777 Artesanias (incluye ropa y/o calzado artesanal),
$22.754 $83.060
recuerdos
El mayor gasto presentado en el periodo y realizado por los N _ . $38.520 $202.252
visitantes encuestados fue para alquiler de vehiculo y otros Actividades recreativas, culturales y deportivas
. .. Asistencia a conferencias, seminarios,
gastos relacionados con el viaje. Con un gasto total de S 360 : ) -
i | ) la bai congresos, ferias comerciales y exposiciones $4.000 $20.000
mil pesos por persona este valor sigue a la baja. Cantidad pagada
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» Destino (destino principal) de un vigje.

El destino principal de un vigje turistico es el lugar visitado q]ue es fundamental para
la decision de realizar el vigje. Ver tambieén mativo principal de un vigje turistico.

e Entorno habitual

El entorno habitual de una persona, concepto clave en furismo, se define como la
zong geogrdfica (aunque Nno necesariaomente configua) en la que una persona
realizd sus actividades cotidianas habituales.

e Visitante.

Un visitante es una persona que viaja a un destino principal distinfo al de su entorno
habitugl, por una duracion inferior @ un ano, con cualquier finalidad principal, (ocio,
negocios u otro motivo personal) que no sea la de ser empleado por una entidad
residente en el Pcus o lugar visitados. Un visitante (interno, receptor o emisor) se
clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su vigje incluye una pernoctacion,
o como visitante del dia (o excursionista) en caso confrdrio.

» Turista (o visitante que pernocta).

Un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante que
pernocta), si su vigje incluye una pernoctacion.

« Excursionista (o visitante del dia).

Un visitante (interno, receptor o emisor) se clgsifica como turista (o visitante que
pernocta), si su vigje incluye una pernoctacion, o como visitante del dia (o
excursionista) en caso contrario.

+ Grupo de vigje.

Un grupo de vigje se define como visitantes que realizan juntos un viaje y comparten
los gastos vinculados con el mismo.

gor)sul’re mds en: http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-
asico
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»  Motivo (principal) de un viaje turistico.

El motivo principal de un vigje turistico se define como el motivo sin el cual el viaje no
habria tenido lugar. La clasificacion de los viajes turisticos con arreglo al motivo
principal hace referencia a nueve categorias; esta tipologia permite identificar
diferentes subconjuntos de visitantes (visitantes de negocios, visitantes en transito,
etc.).

+ Pais de residencia.

El pais de residencia de un hogar se determina de conformidad con el centro de
interés econdmico predominante de sus miembros. Si una persona reside (o
pretende residir) durante mds de un afno en un pais determinado en el que tiene su
centro de interés econdmico (p.ej., en el que pasa la mayor parte del tiempo), se
considera que esta persona es residente en este pais.

*  Turismo receptor.

Engloba las actividades realizadas por un visitante no residente en el pais de
referencia, como parte de un viagje turistico recepftor.

+ Visitante de negocios.

Un visitante de negocios es un visitante para el que los negocios y motivos
profesionales son el motivo principal de un vigje turistico de un viaje turistico receptor.

«  Gasto turistico.

El gasto turistico hace referencia a la suma pagada por la adquisicion de bienes y
servicios de consumo, y de objetos valiosos, para uso propio o para regalar, durante
los viajes turisticos y para los mismos.

* Lugar de residencia habitual.

El lugar de residencia habitual es el lugar geogrdfico en que la persona
empadronada reside habitualmente, y se define por la ubicacidon de su vivienda
principal (Principios y recomendaciones para los censos de poblacion y habitacion
de las Naciones Unidas, parf. 2.20 a 2.24).

fconos: https://www flaticon.com/
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